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Resumen

El objetivo general de este articulo es analizar la representacion periodis-
tica de Alvise Pérez, lider del partido Se Acabo la Fiesta, en las elecciones
al Parlamento Europeo de junio 2024. El estudio cualitativo se baso en el
andlisis de contenido de 36 articulos publicados en El Pais y El Mundo en
el periodo 24 mayo al 16 junio. Los resultados reflejaron como, durante la
campana electoral, la prensa proyectd una imagen critica del personaje y
se valio de referentes politicos —principalmente Vox—, para introducir al
sujeto y anticipar su posible representacién europarlamentaria, alimen-
tada por el voto de varones jovenes. En el analisis comparativo, se observé
el planteamiento medidtico mas critico e incisivo de El Pais, asi como un
volumen superior de publicaciones, especialmente en el periodo de cam-
pana electoral, cuando El Mundo mantuvo un lenguaje mas neutral. Tras
conocer los resultados de los comicios, el abordaje periodistico se agudizo
y, en ambos periodicos, se intensifico la corrosividad de las figuras de esti-
loy la preocupacion por el panorama electoral. Los encuadres mediaticos
predominantes fueron de atribuciéon de responsabilidad, conflicto y mo-
ralidad. Especial relevancia se le confirié a la responsabilidad ética de los
propios medios de comunicaciéon y de otros agentes sociales en la visibili-
dad y representacion del lider de SALF en la esfera publica. Sin embargo,
no se identificaron indicios de culpabilizar al electorado, considerandose
su respuesta en las urnas una forma de protesta politica y social ante las
deficiencias del sistema de partidos y calidad de la democracia.
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Abstract

The objective of this article is to analyze the media portrayal of Alvise Pérez, lea-
der of Se Acabd la Fiesta party, during the 2024 European Parliament elections in
Spain. The qualitative study was based on content analysis of 36 articles published
in El Pais and El Mundo from May 24 to June 16. The results reflected how, during
the electoral campaign, the press projected a critical image of the politician and
used Vox as the main reference when introducing the subject and anticipating his
possible representation in the European Parliament, mainly based on the votes of
young men. In the comparative analysis, El Pais was found to maintain a more
critical and incisive approach, also a greater volume of articles, especially during
the electoral campaign, when El Mundo maintained a more neutral tone. After the
elections, more critical discourses appeared in both newspapers, with more acute
figures of speech and the expression of a general concern about the electoral situa-
tion. The predominant frames used in the media were attribution of responsibility,
conflict, and morality. Special relevance was given to the ethical responsibility of
the media itself and other social agents in the visibility and representation of the
SALF leader in the public sphere. However, blaming the electorate did not prevail
and their vote decision was considered to be the protest against the shortcomings of
the party system and the quality of democracy.
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1. Introduccion

Las elecciones europeas se han caracterizado histéricamente por una baja
participacion (un 49,21% en 2024) y los resultados han evidenciado una ten-
dencia al voto de castigo y de apoyo a partidos emergentes (Camargo, 2024).
Sin embargo, los tres escanos —casi un 5% del total de votos— conseguidos
por Se Acabd la Fiesta (SALF) en las elecciones para el Parlamento Europeo
del 9 de junio 2024, sorprendieron tanto a empresas demoscépicas, como a
politélogos y analistas, resto de candidatos y ciudadania.

Durante su campana electoral, el lider de SALF, Luis Alvise Pérez, com-
bind la cercania y horizontalidad de las «quedadas» al aire libre con la es-
trategia de «malos modales» de la campana #BocaABoca en redes sociales
(Camargo, 2024). Su estrategia de targeting resulto efectiva. El despliegue de
herramientas antielitistas y populistas de la derecha radical —distanciarse de
los politicos dominantes, desafiar las normas de comportamiento politico o
desconfiar de los medios de comunicacién (Holtz-Bacha, 2021)—, le lanzaron
como candidato outsider, a través de discursos de provocacién, negatividad,
conflicto y sorpresa, asi como a partir de constantes acusaciones en contra
de las instituciones sociales, medios de comunicacién incluidos.

El fervor popular ante la aparicidon electoral de SALF, mayoritariamente
apoyado por hombres jovenes (Galan, Llaneras y Andrino, 2024), confirmo
el desencanto del electorado joven en las democracias occidentales actuales.
En los dltimos afos, la politizacion e intensificacién ideoldgica de los jovenes
en el contexto de fervientes cambios politicos (movimiento feminista y 15M,
crisis economica y ecologica, fragmentacion y multipartidismo), sumada a
la desafeccién, individualismo y activacion en redes sociales (Recio Andreu,
2025), revirtieron en una mayor polarizacién, observandose la intensa dere-
chizacién de una minoria masculina, acompafnada de una importante brecha
de género ideoldgica (Danet y Ruiz-Diaz, 2024). Tanto es asi que, en la ultima
Encuesta «Calidad de la democracia I1I» del Centro de Investigaciones Socio-
logicas, en mayo de 2025, solo el 68% las personas entre 25y 34 anos consi-
deraba la democracia preferible a cualquier otra forma de gobierno y el 17%
aceptaba un gobierno autoritario en algunas circunstancias (CIS, 2025).

2. Apuntes teodricos. Los medios de comunicacion tradicionales
ante el auge populista

La responsabilidad de los medios de comunicacion en los sistemas demo-
craticos, ampliamente documentada, consiste no sélo en describir el proceso
politico, sino también en construir y representar la realidad social (Nigro,
2021). Las teorias del framing y agenda setting siguen vigentes, precisamente
porque la prensa mantiene su capital simbolico y social, influye en la opinién
publica e impone marcos interpretativos sobre los actores y acontecimientos
politicos (Langer y Gruber, 2021). Lejos de haberse debilitado, la relacion de
los lideres politicos con los medios se mantuvo activa en los ultimos afnos
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(Garcia-Hipola y Pérez-Castanos, 2021), quedando patente el control media-
tico sobre la informacién politica (Cazorla, Montabes y Lopez-Lopez, 2022).

Por otra parte, los medios de comunicacion son sistemas permeables y,
en los ultimos anos, se han impregnado de la retorica populista (Rooduijn,
2014), siendo sensibles también al extremismo de derecha radical (Araujo
y Prior, 2020). Las estrategias comunicacionales populistas y como éstas se
asentaron en los medios de comunicacién ain genera debate en la academia,
porque no siempre se confirmaron (Bos y Brants, 2014). Segun la teoria del
bombo populista (populist hype) su efecto puede incluir: 1) Reducir el impacto
de los medios tradicionales en establecer la agenda, desviar la responsabi-
lidad politica de medios y agentes sociales; 2) Desvirtuar la elaboracion de
discursos publicos; y 3) Amplificar la retérica populista y la difusion de men-
sajes populistas (Brown y Mondon, 2020).

Aplicado a los discursos populistas anti-migracién, Boomgaarden y Vlie-
genthart (2007) mostraron precisamente como la prominencia de este tema
en los periodicos de ambito estatal, generaba mayor apoyo electoral a los parti-
dos de la derecha radical. Conclusiones similares establecieron Aratjo y Prior
(2020), al mostrar coémo la prensa generd marcos de legitimacion en el proceso
de eleccién de Jair Bolsonaro durante las elecciones brasilenas de 2018.

La cobertura medidtica tradicional de los lideres populistas también se
estudié en comparacion con la exposicion e influencia en las redes sociales.
Sibien las redes sociales parecieron representar un espacio informativo mas
comodo y eficiente para las campanas de lideres outsiders y/o con posiciones
politicas extremistas (Jungherr, Schroedery Stier, 2019), ambos medios —tra-
dicionales y online— mantuvieron su influencia, asi como una agenda similar
y compartida en retratar a politicos populistas (Kruikemeier, Gattermann y
Vliegenthart, 2018),

Por tanto, los estandares interpretativos de la prensa tradicional se cons-
tituyen como posibles mecanismos de resistencia o de extension del popu-
lismo y sus lideres. Tal y como mostraron Hameleers, Bos y de Vreese (2017),
la cobertura neutral, opuesta o interpretativa que ofrecen los medios son op-
ciones con potencial politico y social real en la generacion de posicionamien-
tos publicos, sobre todo en momentos de toma de decisiones electorales.

3. Metodologia

El objetivo general de este articulo es analizar el rol de los medios escritos
tradicionales en la representacion periodistica de Alvise Pérez del partido
de extrema derecha Se Acabd la Fiesta, en torno a las elecciones al Parlamento
Europeo de junio 2024 en el territorio estatal. Se plantearon las siguientes
preguntas de investigacion: ;Qué informacion (volumen y contenido) pro-
porciond la prensa escrita sobre este personaje politico durante la campana
electoral? ;Qué reacciones mediaticas surgieron tras darse a conocer los re-
sultados electorales? ;Qué diferencias se observaron en la representacion del
personaje, segin el momento (pre-post elecciones) y periddico analizado?

Mas Poder Local
ISSN: 2172-0223
20260354

Alina Danet ¢Conoces a Alvise Pérez? Representacion del lider de SALF en El Pais
y El Mundo durante las elecciones europeas 2024.



El disefio metodolégico fue cualitativo, a partir del andlisis de contenido
de fuentes periodisticas publicadas durante la campana electoral y la pri-
mera semana posterior a la celebracion de las elecciones del 9 de junio 2024.
El anélisis cubrié el periodo del 24 de mayo al 16 de junio 2024.

Se seleccionaron los dos periodicos de prensa general y cobertura nacio-
nal con mayor numero de lectores diarios, El Pais y El Mundo, segiin datos
del ranking de audiencia general de medios (Asociacion para la Investigacién
de Medios de Comunicacion, 2024). La eleccién también correspondio a la
intencién de comparar fuentes de prensa de espectro politico diferente. El
Pais se conoce como un periodico de centro-izquierda, asociado tradicional-
mente al PSOE, mientras El Mundo mantuvo tradicionalmente un perfil ideo-
logico de derecha (Gonzalo, 2016).

El acceso a las publicaciones de los periddicos se realizo a través de la
base de datos My News Online, utilizando como sintaxis de busqueda: «Alvise
Pérez» OR «Luis Pérez» OR «Luis (Alvise) Pérez», en dos periodos bien dife-
renciados: durante la campana electoral y en la primera semana posterior a
los comicios.

En el periodo de publicacion del 24 de mayo al 9 de junio (campana electo-
ral), en El Pais y El Mundo se localizaron 157 publicaciones que, tras eliminar
los duplicados, quedaron en 43. De éstos, se seleccionaron para un analisis
pormenorizado 16 articulos de prensa. En el periodo del 10 al 16 junio (pri-
mera semana tras las elecciones), la busqueda devolvié 256 articulos, 93 tras
eliminar los duplicados, de los cuales se analizaron 20.

Los criterios de inclusion del total de 36 articulos a analizar, fueron: refe-
rencia pormenorizada a la figura de Alvise Pérez y atencidn periodistica a su
trayectoria personal y politica. Se excluyeron los articulos puramente infor-
mativos sobre su candidatura y las noticias que sélo reflejaron sus resultados
electorales, sin aportar una visién explicativa de su impacto politico.

El analisis de contenido de los articulos de prensa se baso en el proce-
dimiento de codificacidén y categorizacion, utilizando variables pre-estable-
cidas, asi como emergentes. La Tabla I describe las categorias de analisis
utilizadas, incluyendo el modelo de Canel (2008) para la descripcion del per-
sonaje politico.

Para valorar el rol de la prensa en la representacion del politico, se utili-
zaron los cinco tipos de encuadre mediatico propuestos por Semetko, Holli
y Valkenburg (2000): atribucion de responsabilidad, interés humano, conse-
cuencias econdmicas, conflicto y moralidad.
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Tabla I. Categorias de analisis.

Categoria Descripcion
Agente politico referido Figura politica en relacion a quién se presenta/ construye la representacion de Alvise Pérez.
Relacion con agente referido Qué tipo de relacion se establece con el agente politico referido: competicion, colaboracion,

enfrentamiento, comparacion etc.

Imagen de Alvise Pérez Definicion y etiqueta: como es presentado y por qué se le conoce (titulo y profesion).

Quién realiza la descripcion/ categorizacion de su figura.

Descripcion del personaje Cualidades personales: personalidad, talante, simpatia, credibilidad, confianza, carisma,
(Canel, 2008) madurez.

Cualificacion profesional: experiencia y pasado politico.

Posicionamiento ideoldgico: opiniones, posicionamiento, activismo.

Estilo de comunicacion: expresion, respuesta, tono, estrategias, lenguaje...

Fuente: elaboracion propia, adaptado de Canel (2008).

Los resultados se organizaron en dos apartados: antes y después de las
elecciones. En cada uno de ellos, se incluyd una tabla resumen con: referen-
cia del articulo, agente politico relacionado con la referencia a Alvise Pérez
(figura o partido politico), relacion que se establece en la prensa con ese
agente, descripcidn concreta con las que se presenta a Alvise Pérez y frag-
mento literal extraido de las fuentes de prensa.

Los resultados detallados, a partir de las categorias propuestas en el mo-
delo de Canel (2008) y los tipos de encuadre (Semetko, Holli y Valkenburg,
2000), se redactaron de forma narrativa y se discutieron a partir de la bi-
bliografia disponible. Para diferenciar entre las fuentes periodisticas y las
cientificas, en la redaccién de los resultados se optd por incluir el nombre
del perioddico al lado del afio de publicacion, siempre que el peridédico no se
hubiera referido en la misma frase.

4. ;Quién conoce a Alvise Pérez? La representacion periodistica
en campana electoral.

Durante las dos semanas previas a las elecciones, El Pais y El Mundo hicie-
ron varias referencias a la aparicion de Alvise Pérez en el escenario electoral,
resaltando desde su apariencia fisica «megafono en mano, con gorra, barba
negra y ropa informal», hasta su trayectoria politica como miembro de UPyD,
asesor y experto en redes sociales de Toni Canté o su choque con Albert Ri-
vera en Ciudadanos (Rodriguez, 2024, EI Mundo). Su activismo politico pre-
sencial, a favor de las protestas de los agricultores y en contra del aborto o
la ley de amnistia, se sumaron a la notoriedad en Internet, con «cerca de un
millon de seguidores en su canal de Telegram y casi el doble en Instagram»
(Coll, 2024, El Mundo).

Los discursos antisistema en redes sociales, su oposicion a «la partitocra-
cia y a la casta de los medios de comunicaciéon» o las causas judiciales por
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difusion de bulos y vulneracion de derecho al honor (Coll, 2024, El Mundo)
que, segun afirmaba el propio candidato durante la campana, «le abren jue-
ces aburridos y motivados» (Junquera, 2024, El Pais), «<muy faciles de com-
prar (...) (en un) sistema que esta podrido», no parecieron frenar el apoyo por
parte del electorado mas joven: «Sus votantes seran sobre todo hombres (el
80%) que viven en ciudades medias y muy jovenes, el 50% de menos de 30
anos. Uno de cada diez nuevos votantes ha caido en sus redes» (Rodriguez,
2024, El Mundo).

Aparte de la descripcion del personaje politico, los articulos de prensa es-
crita proyectaron ciertas imagenes especificas de Alvise Pérez. La Tabla II
recoge estas etiquetas de presentacion, anadiendo quiénes son los emisores
o productores de esa imagen, asi como los actores socio-politicos que sirvie-
ron como elementos de comparacién y construccion de esa imagen.

Tabla II. Representacion periodistica de Alvise Pérez durante la campaiia electoral (24 mayo-9 junio).

Agente politico  Relacion con Imagen de Alvise

. N . . Fragmento literal
referido agente referido Pérez (emisor) agmento litera

Fuente

Hermida, 2024a Vox Competidor Acreditado difusor de bulos  Vox llega con las pilas cargadas (...). La
en las redes. Una criatura  novedad es que le ha salido un competidor:
mas para la galaxia ultra  la lista de Alvise Pérez, acreditado difusor de
(periodista) bulos en las redes, que, segtn el CIS, podria
colarse en Bruselas.

Sanmartin, 2024 Vox No le quitavotos  Séptima candidatura mas  En estas elecciones, Tezanos le da (a Vox)
a Vox votada (CIS) entre cinco y seis, lo que le haria la tercera
fuerza. Eso si, el partido de Alvise Pérez
no le quita electores. Porque el CIS le da
representacion y le sittia como la séptima
candidatura mas votada, con entre uno y dos
eurodiputados.

Marcos, 2024 PSOE Representante Caricatura de nuestros  La eleccion de Ribera como candidata del
del espectro peores demonios (PSOE) ~ PSOE se considera «un mensaje en si mismo»
politico opuesto y una muestra del «compromiso» de Sanchez
con el proyecto europeo (...) frente a las
actitudes retardistas de la derecha tradicional
o0 negacionistas de la ultraderecha», explican
fuentes gubernamentales.

Viejo, 2024a Nuevo candidato Populista (periodista) Para las elecciones del domingo 9 de junio
se han presentado 34 candidaturas (...).
También hay demandas de Espafia vacia (...)
y nuevos ecos populistas, como Se Acabd la
Fiesta, de Alvise Pérez.

Munarriz, 2024 Nuevo candidato  Agitador ultra (periodista) ~ Por su circunscripcion Gnica, las europeas
son via preferente para que irrumpan
nuevos partidos (...). Ahora, las encuestas
dan opciones de entrar a una candidatura
encabezada por el agitador ultra, Alvise
Pérez.

Cué, 2024 PP, Vox Competidorala  Agitador ultra (periodista)  Los populares estan cada vez mas molestos
derecha de Vox con Vox y el miércoles enviaron a Cayetana
Alvarez de Toledo, con clara influencia en el
votante mas conservador, a golpearles con
dureza. (...) Enel PP (...) creen que tienen a
Abascal mas controlado de lo que parece e
incluso recuerdan que le ha salido un rival a
su derecha en las europeas con el agitador
ultra Alvise Pérez.
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Fuente

Agente politico  Relacion con
referido agente referido

Imagen de Alvise
Pérez (emisor)

Fragmento literal

Llaneras, 2024

Vox Competidor, le
quita votos a Vox

Fuerza considerable.
Agitador.
Candidatura extemporanea
(periodista)

Los sondeos apuntan la entrada de (...) Se
Acabo la Fiesta (SALF), que encabeza el
agitador Alvise Pérez. Lo colocan por encima
del 2%, una fuerza considerable (...). Los
datos brutos del CIS dicen que el nuevo
partido absorbe, sobre todo, a votantes de
Vox y abstencionistas de 2023.

Belver, 2024a

Vox No le quita votos
a Vox

Candidato revelacion.
Afin a la ultraderecha
(periodista)

El participante revelacion de esta cita con
las urnas seria el activista Alvise Pérez (...) A
pesar de que su partido, Se Acabd la Fiesta
(SALF), pescaria en el mismo caladero de
votos que Vox, no lo haria a costa de la
formacion de Abascal.

Hermida, 2024b

Vox Competidor

Personaje de los bajos
fondos de las redes
sociales (periodista)

A Vox le ha salido un competidor en un
personaje de los bajos fondos de las

redes sociales, Alvise Pérez, condenado
judicialmente por propagar bulos y una de
cuyas ultimas hazafas ha sido publicar una
foto de una de las hijas adolescentes de
Sanchez.

Junquera, 2024

Vox, PP Competidor

Agitador en redes sociales
Habitual propagador de
bulos (periodista)

Vox contintia como tercera fuerza, pero (...)
su estimacion de voto ha bajado en casi dos
puntos porcentuales y un escafio, el que se
llevaria Se Acabd la Fiesta, la nueva marca
politica encabezada por Luis Pérez, conocido
como Alvise, agitador en redes sociales que
cuenta con mas de 422.000 suscriptores en
su canal de Telegram (...).

Mondelo, 2024

PSOE Peligroso

Miembro de la internacional
ultraderechista
(Pedro Sanchez)

(En un encuentro en L'Hospitalet de
LLobregat) tom¢ el testigo Sanchez

para reivindicar al PSOE como la Unica
fuerza capaz de «frenar al empuje de la
internacional ultraderechista que pretender
imponer con bulos y no con votos su agenda
reaccionaria».

Coll, 2004.

Vox Candidato
excéntrico

Analista politico
y comentador
(autodefinicion).
Representante de
la «internacional
ultraderechista» (PSOE)

Ensalza un discurso (...) mas bien de tinte
antisistema: contrario al establishment, ha
declarado la guerra a la «partitocracia» y a
la «casta» de los medios de comunicacion
a través de controvertidas y polémicas
publicaciones en redes.

Hermida, 2024c

PP, otros Competidora la
partidos derecha de Vox

Difusor de bulos,
delirios conspiranoicos y
exaltaciones patrioticas.
Criatura ultra (periodista)

(...) ALPP le ha salido un nuevo competidor
por el extremo de su espectro ideoldgico, el
difusor de bulos y delirios conspiranoicos,
Alvise Pérez, al alza durante toda la campana.
Otra criatura ultra. (...) Con una coleccion de
bulos, delirios y exaltaciones patridticas que,
segln las encuestas, obtendra un premio

en las urnas tras haberlo cosechado en

las tenebrosas profundidades de las redes
sociales.

Matellano, 2024a

Candidato
excéntrico

Polémico (periodista)

&Y este 9-J qué? Quizas se recuerde por ser
el dia en el polémico Alvise Pérez agud la
fiesta de la justicia espafiola, con la que tiene
pendientes varios casos.

Redondo, 2024

CIS, PSOE Candidato
excéntrico

Favorecido por las
estrategias electorales del
PSOE (periodista)

Moncloa le ha concedido el impulso que el
agitador necesitaba para visibilizarse ante el
elector medio (...). Alvise ya no es invisible
para el mainstream, lo cual es importante
para Sanchez (...). Ambos hacen uso de los
dobles sentidos, las insinuaciones y los
sofismas.
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Fuente Agente p.ol|t|co Relacion con Im.’i\gen de I.\lwse Fragmento literal
referido agente referido Pérez (emisor)
Rodriguez, 2024 Candidato Batman (seguidores) Sus followers también le llaman Batman,
excéntrico Tiktokero con rasgos de  por su supuesta lucha contra el «mal» (...).
populista (analista) Narciso Michavila, presidente de GAD3: es

«una escision de una escision». Lo que le
distingue es que es un candidato «tiktokero»
con rasgos de populismo y su partido, «una
reaccion a la sensacion de que la oposicion
no esta dando cafia a quien esta en el
gobierno».

Fuente: elaboracion propia *Incluye foto de Alvise Pérez

Las fuentes de El Pais, mas numerosas que las de El Mundo, utilizaron una
serie de comparaciones, epitetos y metaforas criticas para definir al lider de
SALF como «agitador ultra», «difusor de bulos» y populista. Situaron al can-
didato como un competidor a la derecha de Vox, presagiando sus opciones
electorales en el espectro ideoldgico de la derecha. También se hicieron eco
de declaraciones criticas emitidas en el frente socialista.

Por otra parte, El Mundo describio a Alvise como «candidato revelacion»y
destacé el caracter excéntrico de sus discursos en redes sociales, dirigidos a
un electorado receptivo a los discursos populistas y antiestablishment. Aunque
surgido en la ultraderecha, EI Mundo no veia opciones para que SALF mer-
mara los votos del PP o Vox; a la vez, destaco la notoriedad publica de Alvise
como consecuencia de la estrategia electoral del PSOE.

5. Ya todos conocen a Alvise Pérez. La representacion periodistica
después de las elecciones

Inmediatamente después de conocer los resultados de las elecciones, los ar-
ticulos de prensa, mas largos y detallados, presentaron a Alvise Pérez como
«el candidato mas buscado en Google en los ultimos siete dias en Espana» y
describieron con detalles su trayectoria politica y profesional: «Alvise nacio
en Sevilla hace 34 anos. Estudié Ciencias Politicas, pero no termino. A los 22
anos se marcho al Reino Unido, donde trabajo para los liberales democratas
(...)». Le ofrecieron ser el jefe de gabinete de Toni Canto, (...), durd un ano (...)
Llegd a Madrid para dedicarse a las redes». Con numerosas causas judiciales,
«ha reconocido que se ha presentado a las elecciones para buscar la inmu-
nidad judicial» y entre sus financiadores se encontraba «Hazte Oir, la asocia-
cién de corte ultracatélico» (Viejo, 2024b, El Pais).

Para describir su ideologia y valores, afirmaba la prensa, «hay que repasar
sus declaraciones (...) fundamentalmente en redes sociales (...), sobre todo
con tintes antisistema» (Belver, 2024°, El Mundo): «noticias falsas, acusacio-
nes sin pruebas y teorias conspirativas (...), una ficcién construida con bulos
sobre el Gobierno, la inmigracion, el feminismo o los funcionarios de la UE»
(Alvarez, 2024), en un programa electoral cuyas propuestas fueron «depor-
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tar inmigrantes, recortar derechos y meter en la carcel a todo okupa» (San-
chez-Mellado, 2024, El Pais).

En las descripciones concretas de su figura, periodistas de El Pais y El
Mundo incluyeron a menudo la etiqueta «ultra» (Navarro, 2024; Gonzdlez,
20243, Casqueiro, 2024; Sanchez-Mellado, 2024; Latorre, 2024) y «antisis-
tema» (Méndez, 2024). Las metaforas y comparaciones introdujeron térmi-
nos como «politica chiquilicuatre», «<amenaza para cualquier forma potable
de democracia (Lucas, 2024), «bucle pornografico» (Dioni, 2024), «reto para
la democracia» (Alvarez, 2024). A la vez, se mantuvieron las referencias a
Vox, para quien Alvise demostré ser un importante competidor (Tabla III).

La prensa también recogio reacciones de otros partidos ante los resulta-
dos electorales de SALF: El Pais mostro el distanciamiento manifiesto del PP
(Garcia de Blas y Martinez, 2024), mientras que El Mundo volvio a destacar la
responsabilidad del PSOE que, durante la campana electoral «no se privo de
mencionar a este delirio con patas 15 veces en los mitines»: «El presidente
volvio a mencionar anteayer a Alvise seis veces. Tres en el Congreso y tres en
su spa de TVE (...) y el CIS hizo su parte, que consiste en dar la excusa para
hablar de él» (Latorre, 2024, El Mundo).

Tabla III. Representacion periodistica de Alvise Pérez en la 12 semana tras las elecciones (10-16 junio).

Fuente

Agente politico  Relaciéncon  Imagen de Alvise

. . 2 . Fragmento literal
referido agente referido Pérez (emisor) agmento litera

Navarro, 2024

Vox Competidor Ultraderechista  Alvise Pérez aun no ha tenido que demostrar nada

reaccionario y el otro partido ultra (Vox) se ha visto desgastado

(periodista) por su presencia en gobiernos con el PP sin haber
generado grandes revoluciones (...) Uno de los vecinos
que confia en SALF pide anonimato porque «en los
pueblos ya se sabe» (...). «La Unica persona que dice
algo distinto o lucha contra la corrupcion es ese sefior,
tiene aires de cambio», (...) Los partidos tradicionales
«no han escuchado al campo y sélo Alvise vino a las
manifestaciones y nos ha apoyado de verdad».

Gonzalez, 2024a

Vox Antiguo seguidor Agitador Los semblantes serios en la sede de Vox contrastaron
convertido en ultraderechista  con la euforia de la que hizo gala Alvise Pérez que (...)
acérrimo rival (periodista) presumid de la «victoria histérica» de su candidatura,

clamo contra el «sistema partitocracia» y prometio
«mano dura» contra el crimen y la corrupcion.

Casqueiro, 2024

Vox Competidor Propagandista  Los programas electorales de Vox y de Se Acab¢ la
ultra (periodista) ~ Fiesta (son) casi miméticos, como sus estrategias

trumpistas y sus teorias conspiratorias (...). Alvise las
emitia hasta ahora con megafonos en sus mitines y
por sus redes sociales a miles de incondicionales de
las conjuras de todo tipo de pucherazos y bulos (...). Y
la mayoria de esos votantes fugados que ha captado
Alvise son jovenes y estudiantes.

Gonzalez, 2024b

Vox Competidor Agitador ultra  Los equipos de Alvise y de Vox se pusieron ya en
Propagandista de contacto, mediante un «intercambio de mensajes»
Vox hasta 2020  (...). Buxadé no ha admitido en ninglin momento que
(periodista) Se Acabd la Fiesta se haya llevado votos de Vox y haya
impedido que su partido creciera mas.
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Fuente Agente p.olitico Relacion con Ima}gen de I.\Ivise Fragmento literal
referido agente referido Pérez (emisor)
Garcia de Blas y PP Competidor Agitador de bulos Los populares estan preocupados por esta nueva
Martinez, 2024 Interlocutor, (periodista) formacion a su derecha (...). EL PP trato de quitarse
aliado Populista de en medio de la nueva division en la derecha
(Portavoz PP)  diciendo que es «una guerra que libran Vox y Se Acabho
la Fiesta», en la que no participa el PP. Sémper no
respondio a la pregunta de si el PP considera a Alvise
como un interlocutor valido para potenciales alianzas,
aunque después fuentes de la direccién matizaron
que no.
Méndez, 2024 Partidos de Competidor Activista Alvise Pérez, el activista antisistema, ha empatado en
izquierday antisistema escafos con Sumar y ha ganado a Podemos en votos
centro-derecha (periodista) (...). Esta por ver que este fendmeno sea flor de un dia
o0 se convierta en un dolor de cabeza permanente para
el bloque del centroderecha.
Matellano, 2024b Candidato Influencery Haciendo gala de su poder de convocatoria, este
excéntrico agitadordela  «analistay comunicador» reunié anoche a mas de 300
antipolitica. personas en la mitica sala CATS (...). Una entrada con
Relaciones copa gratis dio la bienvenida a los fans —la mayoria
publicas por veinteafneros- (...). Acusado de vulneraciones del
excelencia derecho al honor y difusion de bulos sobre politicos y
(periodista) periodistas (...), Alvise se consolidd como el relaciones
publicas por excelencia y logro rentabilizar su éxito en
redes.
Mateo, 2024 Vox Competidor Outsidercuya  Hay veces que los silencios lo dicen todo. El lunes,
base electoral ~ Rocio Monasterio (Vox) evita mencionar por su nombre
se informa a SALF, la agrupacion de electores de Pérez, a la que
por Telegram se refiere como «el partido del que me habla usted».
(periodista) La omision retrata la feroz competencia por el voto que
avistan los partidos de derechas.
Somoslinos, 2024 PP, Vox Competidor Candidato «con  «Claro que he votado a Alvise, el PP hace tiempo que
desparpajo» dejo de representarme y Vox, para mi, se ha quedado
(votante) corto», apuntaba ayer Juanjo, vecino de Arroyomolinos,
donde SALF se hizo con 1279 votos, lo que representa
un 9,57% de su electorado.
Molina, 2024 Vox, PP Competidor Alvise Pérez asusta en las filas de la derecha. Justo

cuando Alberto NUfiez Feijoo parecia tener a Vox
normalizado como muleta, aparece SALF pateando
nuevamente el tablero politico. Y es que la candidatura
de Alvise penetrd de forma llamativa en el votante de
Santiago Abascal en las elecciones europeas del 9 de
junio. La mayor pesadilla de Feijoo, por tanto, seria que
SALF evolucionara en adelante hacia una especie de
recambio de Vox, o que el PP le necesitara para alguna
vez gobernar Espafa.

Fuente: elaboracién propia *Incluye foto de Alvise Pérez.

Con respecto a sus votantes —«800000 espafioles en plena posesion de
sus facultades mentales» (Alvarez, 2024, El Pais), «casi todos hombres y ma-
yoritariamente jovenes (...), muchos de ellos primerizos» (Terrasa, 2024, El
Mundo)— algunos articulos reflejaron «que se parecen mas a los del PP que
a los de Vox (...) con mads votos en las ciudades que en los pueblos» (Galan,
Llaneras y Andrino, 2024, EI Pais). Otros indicaron que el voto «se alimenta
fundamentalmente de exvotantes de Vox y en menor medida del PP, pero
también de la abstencién» (Alvarez, 2024, El Pais), porque «(...) los ciudada-
nos cuando se cabrean, se hartan, se decepcionan y pierden la confianza y
esperanza en la progresividad de las reformas politicas (...) le dan una patada

al sistema» (Terrasa, 2024, El Mundo).
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El acuerdo mediatico ante el «desprecio de tantos ciudadanos por la poli-
tica conocida» (Lucas, 2024, El Mundo) se fortalecié en la semana post-cam-
pana por el auge del populismo de derecha que «logra amplias coaliciones»,
generando «una comunidad difusa y gratificante que no me pide nada y
siempre esta» (Dioni, 2024, El Pais). Sin embargo, los votantes de Alvise «me-
recen toda la consideracién», decia un periodista de El Pais: «No son frikis
a los que menospreciar sino una senal de alarma para los partidos demo-
craticos, a los que corresponde canalizar su descontento y su apatia hacia
la politica institucional» (Alvarez, 2024, El Pais). Precisamente para aportar
una explicacién a la «peineta electoral» (Terrasa, 2024, El Mundo), algunos
articulos de opinion utilizaron opiniones de personas expertas del ambito de
las Ciencias Politicas, que destacaron la polarizacion emocional, la pérdida
de consenso social y el oportunismo del candidato para «crear una entidad
colectiva» (Viejo, 2024®, El Pais).

Mencidén especial merecié la propia relacion de Alvise con los medios de
comunicacion. En primer lugar, se destaco la hostilidad del candidato haciala
prensa: «Alvise senala a periodistas con nombres y apellidos para que sus se-
guidores se echen en tromba contra ellos» (Viejo, 2024", EI Pais). Asumiendo
la infra-atencion que le prestaron durante la campana, los periodistas hicie-
ron consideraciones éticas sobre su responsabilidad en la construccion de lo
noticiable.

EI Pais reveld como «los medios de comunicacion vuelven en este caso a
enfrentarse al fragil equilibrio entre informar de una candidatura que recibe
semejante apoyo y naturalizar sus ideas, lanzadas no para el debate sino
para propagar una atmosfera téxica» (Alvarez, 2024). En El Mundo, Maduefio
(2024) explicaba con detenimiento: «Hasta el domingo nadie queria hablar
de Alvise en la profesion (...). Alvise, un reponedor de conspiraciones, una
maquina del populismo, un administrador del miedo, aprovechd el silencio
para ocupar los espacios que la ética obliga al periodismo a dejar sin produc-
cién (...). Es el oportunista que ha rentabilizado la pereza de quienes debian
desmontarlo».

6. Discusion y conclusiones

Durante la campana electoral, El Pais y El Mundo presentaron al candidato Al-
vise Pérez, aportando informacion sobre su trayectoria profesional y politica,
su participacion en protestas sociales y su activismo en redes sociales. Cen-
trandose en sus causas judiciales, declaraciones polémicas y acusaciones
infundadas hacia otros agentes sociales y politicos, ambos periddicos pro-
yectaron una imagen critica del personaje y se valieron de referentes politi-
cos —principalmente Vox—, para introducir al sujeto y anticipar su posible re-
presentacidon europarlamentaria, alimentada por el voto de varones jovenes.

EI Pais construyd una imagen detractora y caricaturizada, resaltando la
posible migracion de votantes de Vox hacia el candidato. EIl Mundo realizo la
descripcion de un personaje excéntrico, que no ponia en peligro los votos de
Vox, a la vez que asociaba su notoriedad publica con la excesiva atencion que
recibia por parte del PSOE.
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Tras la celebracion de las elecciones, la presencia mediatica de Alvise Pé-
rez se intensificd drasticamente, tanto en cuanto a volumen de publicaciones
como en la extension, detalles de la informacién y el tono utilizado. Ambos
periddicos aportaron mas datos sobre la vida personal y profesional del «ul-
tra antisistema» y relataron episodios de su actividad en el &mbito publico
—fisico y virtual—-, destacando sus aberrantes propuestas electorales. Las va-
loraciones criticas, haciendo uso de figuras de estilo punzantes y un lenguaje
acido, se fueron complementando —buscando legitimaciéon—, con opiniones
de personas expertas del ambito académico.

Quedo patente, por tanto, el descrédito mediatico hacia Alvise Pérez, en la
linea de una representacion satirica, desaprobadora, —opuesta (Hameleers,
Bos y De Vreese, 2017)—, como «fuerza oscura» caracteristica de los «nue-
vos tiranos del reaccionarismo populista actual» (Salmon, 2020, en Camargo,
2024). Los encuadres mediaticos predominantes fueron de atribucién de
responsabilidad, conflicto y moralidad, destacando tanto las tensiones politi-
cas, como el posicionamiento de otros partidos politicos, antes y después del
éxito de Alvise. Pese a la perspectiva critica general, El Pais y El Mundo reali-
zaron encuadres diferentes: con un posicionamiento ideoldgico progresista y
muy critico con el candidato de SALF, El Pais mantuvo, y agudiz6 tras las elec-
ciones, la perspectiva de la conflictividad en las filas de la derecha (radical)
y sus seguidores. Por su parte, en El Mundo, periédico conservador, tuvo mas
peso el encuadre de la moralidad, mientras que el conflicto y la atribucion de
responsabilidad se orientaron hacia las deficiencias y errores de los partidos
y candidatos de la izquierda.

Especial relevancia se le confirio a la responsabilidad ética de los propios
medios de comunicacion y de otros agentes sociales en la visibilidad y repre-
sentacién del lider de SALF en la esfera publica. En ambos periédicos se hi-
cieron referencias a los ataques de Alvise hacia la prensa, configurandose asi
como una amenaza para su credibilidad (Holtz-Bacha, 2020). Por otra parte,
El Mundo incidié mds en el conflicto ético, destacando cémo la sobre-exposi-
cion mediatica del lider de SALF podria aumentar el prestigio y visibilizacién
del personaje, en una tendencia de amplificacién (Brown y Mondon, 2020).

En linea con la teoria del bombo populista (Brown y Mondon, 2020), la
prensa puso atencién para evitar una cobertura desproporcionada a los ac-
tores de extrema derecha, que pudiera amplificar su influencia o reducir el
potencial critico de los medios de comunicacién. En todo caso, la conciencia
periodistica sobre su rol en la resistencia simbdlica ante el auge de la ex-
trema derecha se demostro de manera tajante solo después de conocer los
resultados electorales, siendo mucho mas sutil durante la campana. Antes
del 9 de junio, El Paisy El Mundo se diferenciaron en la proyeccién de la figura
de Alvise, siendo EI Pais mas contundente en su critica y £l Mundo mas laxo
en la representacion de un candidato considerado excéntrico, pero también
aparentemente inofensivo en la esfera politica y para sus contrincantes.

Por otra parte, no se identificaron indicios de culpabilizar al electorado,
considerandose su respuesta en las urnas una forma de protesta politica y
social ante las deficiencias del sistema de partidos y calidad de la democra-
cia. Ambos periodicos analizaron la posible motivacion del electorado de Al-
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vise y, a partir de entrevistas realizadas con votantes de SALF, mostraron el
descontento popular expresado en primera persona por el propio electorado.

Por ultimo, cabe comentar la relacion entre la prensa escrita y la légica
discursiva populista. La proyeccion periodistica del lider populista de SALF
incluy¢ estrategias de emocionalizacion y dramatizacion del acontecimiento
electoral, asi como una intensa personificacién del candidato. Con esto la
prensa participo6 en la construccion de estandares interpretativos del popu-
lismo y las caracteristicas del liderazgo populista (Bos, Van der Brug y De
Vreese, 2011, en Aratjo y Prior, 2020).

Sin embargo, la retérica populista fue ambivalente, dependiendo de la
ideologia del medio. Por una parte, El Pais se intento alejar de los discursos
acusatorios que buscan desafiar al sistema y plantear escenarios de injusti-
cia que se deben restaurar (Aratjo y Prior, 2020). Los articulos se enfocaron
en la necesidad de fortalecer las instituciones democraticas y de mantener la
resistencia ante la ola reaccionaria y la desafeccién politica. Por otra parte,
El Mundo dejo patente la critica hacia la actuacién politica de la izquierda,
lanzando acusaciones de amplificacion del fenomeno Alvise hacia partidos
politicos e instituciones publicas concretas.

Como elementos de confluencia, ninguno de los periédicos eludio la res-
ponsabilidad propia en el bombo populista y, en ninguno de los casos, ésta
se traslado a los electores. Tampoco se observd un tratamiento trivial ni eu-
femistico de los resultados de los comicios, si bien en la fase de campana, £l
Mundo mantuvo cierta relajacion en la consideracién del peligro electoral que
podia suponer SALF.

En todo caso, se requiere una reflexién mas profunda sobre el impacto del
tratamiento mediatico ante el fendmeno populista de extrema derecha, por
lo que, a la vista de los actuales resultados, se recomienda ampliar el andlisis
cualitativo de la produccion periodistica en el tablero politico nacional.
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